NOTA DE PRENSA

En su compromiso por fomentar una alimentacion saludable, sostenibley

transparente

Lidl, comprometido con la transparencia
nutricional: Incorporara Nutri-Score en
todos sus productos y mejorara la
composicion de mas de la mitad del surtido

» La cadena de supermercados, que ya ofrece cerca del 50% de
productos con el sistema de etiquetado nutricional Nutri-Score,
refuerza su compromiso con la salud y la transparencia al
incorporar progresivamente este logotipo a modo de semaforo en
la totalidad de su surtido para 2026

» Lidl da un nuevo impulso a la popularizacion de Nutri-Score, una
herramienta que cuenta con el apoyo por parte de cientificos y
especialistas en nutricion, asi como de asociaciones de
consumidores

Barcelona, 10 de septiembre de 2024 —Lidl da un nuevo paso en su
compromiso con la salud y el bienestar de los consumidores al comprometerse
a incorporar el etiqguetado frontal Nutri-Score en todos sus productos para el afio
2026. La cadena de supermercados ha estado implementando progresivamente
este sistema en su surtido de productos procesados y envasados de marca
propia desde 2021, y este mes de septiembre ya alcanzara el 50% de su oferta.
Asimismo, la implantacion total de este etiquetado frontal, basado en un codigo
de colores (de verde a rojo) y letras (de A a E), facilitara a los consumidores la
identificacion de las opciones mas saludables entre mas de 1.700 productos de
la compaifiia.

Gracias a este compromiso, Lidl da un nuevo impulso al sistema Nutri-Score,
una herramienta basada en publicaciones cientificas que lo avalan y que cuenta
con el apoyo de especialistas en nutricion y asociaciones de consumidores.
Recientemente se ha optimizado su algoritmo para reforzar su efectividad en la
clasificacion de alimentos y bebidas y ganar mayor precisibn en sus



puntuaciones, asi como mayor coherencia en las recomendaciones
nutricionales.

Esta decision, que busca ofrecer una mayor transparencia en la informacién
nutricional y mejorar la experiencia de compra de los clientes en la tienda, se
complementa con el ambicioso objetivo de la cadena de supermercados de
mejorar la composicion nutricional de mas del 50% de sus productos,
enfocandose especialmente en la reduccion de sal y azlcar, asi como en la
mejora del perfil nutricional general de su surtido, respondiendo asi a la creciente
demanda de los consumidores por adquirir alimentos mas saludables.

En este sentido, Lidl, que en 2020 se convirtié en el primer supermercado en
reformular el 10% de su surtido de marca propia en Espafia, también se ha
marcado el objetivo de reducir hasta un 20% el contenido de azucar y sal en su
surtido hasta 2025, un compromiso que vehicula a través de la Estrategia NAOS
(Nutricidn, Actividad Fisica y Prevencion de la Obesidad) de AESAN.

Lidl, lider en lapromocion de una alimentacién saludable y sostenible

Ademas de su compromiso con la mejora nutricional y la transparencia de sus
productos, la compafiia, consciente del papel crucial que desempefia en el
abastecimiento de los hogares, esta reduciendo la presencia de sal, azucar o
acidos grasos saturados en su oferta. Asimismo, apuesta por el producto de
proximidad, de temporada y si es posible, ecoldgico, y ofrece soluciones a
aquellos consumidores que piden una alimentacibn mas consciente,
incorporando nuevos productos de su marca propia vegetariana y vegana
Vemondo. Con el mismo obijetivo, Lidl ha potenciado las fuentes de proteina
vegetal en su surtido, en linea con el concepto de la Dieta Planetaria de la Salud,
un enfoque alimentario disefiado para promover la salud humana y la
sostenibilidad ambiental.

Como principal comprador de fruta y verdura en Espafia y cliente nimero uno de
la huerta nacional, Lidl trabaja para responder de la mejor manera posible a las
necesidades nutricionales de sus clientes y continla ofreciendo una amplia
variedad de productos a precios competitivos. La cadena de distribuciéon, que en
2023 alcanzé cifras inéditas de compras de alimentos frescos de origen nacional
en nuestro pais superando los 3.100M€, - un 4% mas que en 2022 -, contribuye
no so6lo a fomentar una alimentacion méas saludable entre los consumidores, sino
al desarrollo sostenible de la industria agroalimentaria espafiola.

Con estas iniciativas, Lidl no solo mejora la calidad de su surtido, sino que
también refuerza su posicion como un referente en la promocién de una
alimentacion saludable y sostenible, que sea accesible para todos los
consumidores gracias a la mejor relacién calidad-precio de su surtido.



*Més informacion sobre la apuesta de Lidl por Nutri-Score y la transparencia alimentaria:
https://empresa.lidl.es/sostenibilidad/bueno-para-las-personas/fomentar-la-salud/nutriscore

El compromiso de Lidl con Espafia

Desde su responsabilidad como gran empresa, Lidl trabaja méas que nunca para reforzar su compromiso con Espafia y
contribuir de forma decidida al desarrollo econémico, laboral y social del pais. En este sentido, la compafiia continGa
generando riqueza en todo el territorio gracias a la apertura de nuevas tiendas y plataformas logisticas, la creacion de
nuevos puestos de trabajo estables y de calidad y la compra de mas producto nacional y regional, impulsando e
internacionalizando los negocios de sus proveedores. Todo ello estando cerca de los colectivos mas vulnerables con
proyectos que permiten mejorar sus vidas, sin renunciar en ningin momento a la sostenibilidad como eje principal de su
actividad y ofreciendo siempre la cesta de la compra mas barata a sus clientes.

Acerca de Lidl

Lidl es una cadena de distribucién alimentaria con presencia desde hace 30 afios en Espafia, donde gracias ala creciente
confianza de sus clientes ya es el tercer operador del sector por cuota de mercado. Hoy en dia, cuenta con una red de
mas de 680 tiendas y 13 plataformas logisticas y con una plantilla de mas de 18.500 personas. Lidl también colabora
estrechamente con unos 900 proveedores nacionales a los que ya compra producto por valor de mas de 7.400 M€
anuales, exportando mas de la mitad.

Lidl Supermercados es la filial en Espafia de la alemana Lidl Stiftung, compafiia integrada a su vez en el Grupo Schwarz,
el cuarto operador mundial en el ambito de la distribucién alimentaria. Actualmente, Lidl como grupo es la cadena de
supermercados lider en Europa y esta presente en una treintena de paises en el mundo, con una estructura de mas de
12.350 establecimientos y 225 centros logisticos y con una plantilla de mas de 375.000 personas.

Para mas informacién

Gabinete de Prensa — Lidl Espafa
93 576 14 44

prensa@lidl.es


https://empresa.lidl.es/sostenibilidad/bueno-para-las-personas/fomentar-la-salud/nutriscore
mailto:prensa@lidl.es

